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نام  ثبت و انتخاب ،بررسی
مکمل فرآورده های

مکمل فرآورده های نامثبت و انتخاب ،بررسی مورد در دارو و غذا سازمان فنی مسئولین آموزش
.است مربوطه ضوابط و فرآیندها با آشنایی ،ارائه این هدف

:ارائه دهنده
دکتر سیده یاسمن شجری پور 

کارشناس اداره نظارت، ارزیابی و ثبت مکمل
1404مهرماه 
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، فراورده های طبیعیگذارینامشیوه نامه 
سنتی، مکمل، شیر خشک و غذای ویژه
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ژنریکنام/فرآوردهدهندهتشکیلاجزایازبرگرفتهنام:مکملفرآوردهعمومینام✓

حقوقیشخصتوسطشدهثبتوابداعیویژهنام:(تجارینام)اختصاصینام✓

متعلقهادهفرآورازگروهیگذارینامدراستفادهبرایشدهثبتتجارینامیاعلامت:چترییاوالدییامادریتجارینشانیانام:چترینام✓

حقوقیشخصیتیکبه

چترینامیاشرکتناماختصاریاشرکتنامهمراهبهعمومینامBrand-generic:عمومی-اختصاصینام✓

تعاریف
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گذاری اداره مکملفلوچارت فرایند نام
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ثبت درخواست
خطاب به مدیر کل اداره کل امور فرآورده های نامه درخواست -1

(چارگونسیستم اتوماسیون اداری )طبیعی، سنتی، مکمل و شیرخشک 
در موضوع باعث ارجاع ...( مکمل، طبیعی یا سنتی و )درج حوزه مربوط •

.صحیح و تسریع بررسی می شود
.محتوای نامه به طور واضح و شفاف به موضوع مورد درخواست مربوط باشد•
:پیوست ها-2
شک و فرآورده طبیعی، سنتی، مکمل، شیرخفرم بررسی نام پیشنهادی •

غذای ویژه در کمیته بررسی نام
و غذای انتخاب نام فرآورده طبیعی، سنتی، مکمل، شیرخشکفرم تعهدنامه •

ویژه
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!PDFیا ( …,jpg)ارسال شود نه به صورت تصویر ( xlsx)حتما با فرمت اکسل !

فرم های پیوست
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کمیته نام: روش اجرا

بررسی نام اختصاصی و والدی در کمیته متشکل از
مدیرکل و یا معاون فنی اداره کل•
رئیس اداره تخصصی•
یک داروساز شاغل در داروخانه به پیشنهاد مدیرکل•

پذیردمیصورتموجودنامهشیوهوفنیمقرراتوضوابطاساسبرپیشنهادینامبررسی

ازخارجوبودهربطذیهایسازمانبرعهدهعلامتیاناممعنویمالکیتازحمایتو

.استکلادارهوظایف
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برای فرآورده مکمل الزامی برای ثبت برند وجود ندارد

نام پیشنهادی به ترتیب اولویت ۳ارائه حداکثر 

1

2

3

فرآیند زمان بندی

معیارها مطابق با شیوه نامه نام گذاری

واهندنخبررسیبعدیهایاولویتکمیته،دراولویتیکتائیدصورتدر
.شد
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شنهادیبررسی هر سه اولویت پی: تسهیل فرایند
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فرآیند زمان بندی

معیارها مطابق با شیوه نامه نام گذاری

.باشدفرآوردهماهیتبامتناسببایداختصاصینام

10

یدتایمصرفمواردیاموردگرتداعییامعنیواجداختصاصینشان/نام
.بوداهدنخوپذیرشقابلفرآوردهاثراتدرآمیزمبالغهیافرآوردهبراینشده

کنندهگمراهیانامتعارفمفاهیمومعانییکنندهتداعینبایدفرآوردهاختصاصینام
.باشدلومعدیگربهانتسابقابلیافرآوردهماهیتباغیرمرتبطیاغیراخلاقییا
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فرآیند زمان بندی

معیارها مطابق با شیوه نامه نام گذاری
.باشدفرآوردهماهیتبامتناسببایداختصاصینام
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هایشخصیت)اعلامافراد،عاماسامیجملهازخاصاسامیازاستفاده
واعیاجتممراتبسلسلهالقاب،،(...وتاریخیمذهبی،طب،یشدهشناخته

یایتنهایبه،(زبانوملیتهردر)آننظایروجغرافیاییهایمکانمشاغل،
ورخشکشیمکمل،سنتی،طبیعی،فرآوردهنامدردیگر،یواژهباترکیبدر

.نیستپذیرشقابلویژهغذای

فرآوردهآنابمتناسببایدفرآوردهنامدررفتهبکارپسوندهاییاپیشوندکلمات،
درنآنظایرومکسپلاس،فورت،همچونواژگانیازاستفادهمثالبرای.باشند

یونفرمولاسبامتناسبکهاستمجازصورتیدرتنهافرآورده،اختصاصینام
.نباشدنامتناسبیاغیرواقعیمعانیکنندهالقاوبودهفرآورده
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فرآیند زمان بندی

معیارها مطابق با شیوه نامه نام گذاری
.باشدفرآوردهماهیتبامتناسببایداختصاصینام
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د پیشوند و درخواست استفاده از نام ترکیب شده از نام اختصاصی یک فرآورده در کنار یک یا چن
ورتی قابل ای دیگر متعلق به همان تولیدکننده تنها در صگذاری فرآوردهیا پسوند به منظور نام

ین دو بررسی خواهد بود که فرمولاسیون فرآورده دوم همانند فرآورده نخست باشد و تفاوت ب
شوند یا تر نسبت به فرآورده اول، از طریق پیفرآورده، به عنوان مثال دارا بودن یک جزء اضافه

.پسوند انتخابی بیان شود
ب قابل بدیهی است در صورتی که فرمول دو فرآورده متفاوت باشد استفاده از این ترکی•

.بررسی و تأیید نخواهد بود
ا مصرف در صورتی که به تشخیص کمیته، نام پیشنهادی موجب احتمال خطا در تجویز ی•

قابل تأیید ها شود، یا نامتناسب با تفاوت دو فرمول باشد نام ترکیبی پیشنهادیفرآورده
.نخواهد بود

ش از صدور نامه پیدر صورت تأیید نام پیشنهادی در کمیته، اقدام برای ثبت و ارائه گواهی•
.مجوز الزامی خواهد بود
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فرآیند زمان بندی

معیارها مطابق با شیوه نامه نام گذاری
.باشدفرآوردهماهیتبامتناسببایداختصاصینام
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اسامیزی،سنت/طبیعیترکیباتدستجاتها،فیتوکمیکالترکیبات،اسامی
مناعنوانبهبنابراینونداشتهسازیشخصیقابلیتهافرآوردهعمومی

جاریتعلامتثبتنامهگواهیواجداگرچهنیستند،پذیرشقابلاختصاصی
مینرال،تامینویمولتیتیمول،سیتوسترول،کوئرستین،ساپونین،مانند.باشد

...واطریفل

مشابهی ادا در صورتی که نحوه نگارش الفبایی نام متفاوت باشد ولی با آوای
.شود نام مزبور قابل پذیرش نخواهد بود
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معیارها مطابق با شیوه نامه نام گذاری

یاعمومیامنبابایدانگلیسیوفارسیبهنگارشاشکالازیکهردریاآواییحالتدرفرآوردهاختصاصینام
ویشیمیایداروهایومکملوسنتیطبیعی،هایفرآوردهویژهبهمحورسلامتهایفرآوردهسایراختصاصی
.نباشدگریدیفرآوردهگرتداعیونکندخطاایجادشنیداریانوشتاردرکهایگونهبهباشدمتفاوتبیولوژیک

ام در ن... های آن و نیز اشکال دارویی نظیر شربت، قرص، قطره و و معادل"دوا"، "دارو"استفاده از واژگانی مانند 
. اختصاصی قابل پذیرش و تأیید نیست

قاط دنیا از جمله نام اختصاصی پیشنهادی فرآورده طبیعی و مکمل نباید با نام فرآورده طبیعی یا مکمل در سایر ن
اشد، اگرچه آن آمریکا، آلمان، فرانسه، اسپانیا، سوئیسس، ایتالیا، استرالیا، انگلستان و هندوستان مشابه ب

.فرآورده سابقه وجود در بازار دارویی کشور را نداشته باشد
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پروانهصاحبتشرکبرایکهباشدایگونهبهبایدشودمیگنجاندهفرآوردهنامدرکهپسوندیوپیشوندیانشان

ومکملوسنتیطبیعی،هایفرآوردهبویژهمحورسلامتهایفرآوردهتولیدکنندگانسایرنامباوداشتهاختصاصیت

در"سینا"،"محکی"،"اکسیر"نظیرپسوندهاییوپیشوندازاستفادهمثالبرای.کندایجادکافیتمایزدارویی

.نیستپذیرشقابلونبودهکنندهکفایتنباشدمتقاضیکاملنامبرابرکهصورتی

7

معیارها مطابق با شیوه نامه نام گذاری
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معیارها مطابق با شیوه نامه نام گذاری

اوت باشند ها متفی یک صاحب پروانه که اجزای اصلی آن فرآوردهاستفاده از نام تجاری یکسان برای دو فرآورده
.قابل پذیرش نیست

سان باید یک های دارویی مختلف یک فرآورده با مورد مصرف یکهای مختلف یا قدرتبندیاشکال دارویی یا بسته
.نام اختصاصی داشته باشند

امکان عمومی برای فرآورده واحد یک متقاضی-تخصیص همزمان دو یا چند نام اختصاصی یا نام اختصاصی
.پذیر نیست
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معیارها مطابق با شیوه نامه نام گذاری

.باشدمبدأکشوردرفرآوردهاختصاصینامبامطابقبایدلیسانستحتفرآوردهنام•
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:فرآورده تحت لیسانس11
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y.shajaripour@fda.gov.irFrom your Google contactsAdd to contactsMessageSend a video meeting invite
Schedule 1:1

y.shajaripour@fda.gov.ir

021-61927000(176)

لاتراه‌های‌ارتباطی‌جهت‌دریافت‌نظرات،‌پیشنهادات‌یا‌سوا

mailto:y.shajaripour@fda.gov.ir
mailto:y.shajaripour@fda.gov.ir
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